Kommunikatsioon interjööris

Kassatsoon

Kassatsoon on üks R-kioski olulisimatest fookuspunktidest. See koosneb letist ja tagaseina tsoonist. Kassatsooni tähtsaim osa on perenaine, kes nõustab ja abistab klienti – mis iganes ka tema soov ei oleks. Oluliseks lisa-abiks ostlemisel on infomaterjalid. Kassatsoon on kõige infotihedam ala terves R-kioski interjööris. Siin on palju pakkumisi, grill, kassaekraanid ja muud infot. Väga oluline on hoida kogu see potentsiaalne infomüra selge ja lihtsana, et oluline püsiks olulisena ja perenaine ei kaoks info taha.

Tagaseina tsooni kohal on ekraanid, millel saab kuvada erinevaid pakkumisi, aga vajadusel ka statsionaarse kaadrina grillmenüüd. Kui grillmenüü leiab statsionaarset kajastamist ühest ekraanidel, pole vaja seda dubleerida letil, hot-dogi grillil.
Tagaseina karniisil on tulikirjas R-kioski joonlogo märk, mis alt ja ülalt maha kadreeritud. Kõrgema karniisi puhul pole maha kadreerimine vajalik.

Leti küljes on riiulid impulsskauba jaoks ja võimalusel üks suurem ekraan käimasolevate kampaaniate ning muude teadaannete jaks. Nii riiuli väljapanekute kui ekraanil toimuva kommunikatsiooni puhul tuleb silmas pidada liigse kirjususe / paljususe vältimist. Vastasel juhul võime külastajat kutsumise asemel hoopis eemale peletada.
Fookuses olevate toodete rõhutamiseks on kollased fookusraamid, mida võib kasutada koos pakkumis-wobbleriga või ilma. Erilahendusena võib fookusraami sisse panna ka suurema pakkumisdispaly, mis sulgeb küll vaate raami taga olevale riiulile, kuid on juba kaugelt märgatav ning võimaldab seetõttu teha tugevamat kategooriapakkumist.

Kohvisaar

Kohvisaar on teine oluline fookus R-kioski interjööris. R-kiosk on tuntud oma hea kohvi poolest. Kohvisaarel on ka valgustatud saiakeste riiulid. Igal juhul ei tohi kommunikatsioon katta vaadet saiakestele või tõmmata tähelepanu kohvilt eemale. Seetõttu on eraani / plakati ala ette nähtud kohvisaare küljele ning kohvi menüü kinnitub staatiliselt kohvimasina külge, kust see on kenasti loetav juba kohvisaarele lähenedes.
Kohvisaar on üks nendest punktidest ruumis, mida tähistatakse võimalusel kahepoolse valgustorudega vormistatud markeriga.

Seinavitriinid

Tüüpilisemates R-kioskites on seinavitriine mitmete meetrite kaupa. Seal on nii jahutamist vajavaid kui toatemperatuuril säilivaid tooteid väga mitmetest kategooriatest. Kommunikatsiooni tegemise vajadus seinavitriinides on kõrge, kuna tooteid on palju ja üheaegselt on mitmeid pakkumisi.
Vitriinide puhul kasutatakse riiulitel pakkumis-wobblereid ja kollaseid fookusraame.
Erilahendusena on võimalik kasutada ka suurt kollast fookusraami, mille foonile saab koguda selektsiooni kaupadest, mis on eriliselt populaarsed või mida soovitakse esile tuua.
Teine erilahendus on puidust põrandakarp, kuhu saab mingit konkreetset toodet või valikut panna suurema koguse. Kuna põrandakarp on seinavitriini ees, siis selle sees olev pakkumine on kindlasti prominentselt märgatav.
R-kioskites, kus on kasutusel suur fookusraam, on soovitav karniisil piirduda vaid logomärgiga.

Gondlid

Gondlid koosnevad kahest või kolmest riiulimoodulist, mille peale on kinnitatud omakorda ühest või kahest osast koosnev kaheltpoolt vaadeldav kommunikatsiooniraam.
Parimate pakkumiste rõhutamiseks on ette nähtud riiulite ette kinnitatud kollased fookusraamid.
Gondli fookusotsa küljel asetsevad riiulid on ümbritsetud kollase fookusraamiga.
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